




MKTrends  es un evento que reúne a la comunidad DE INNOVACIÓN de Paraguay para 

aprender e interactuar con una selección de los mejores speakers en temas 

relevantes del momento. 

 

Todo esto preparado en un espacio para ejecutivos innovadores que necesiten 

ponerse al día con las teorías y prácticas más recientes  del mundo del marketing 

y la innovación. 



2 DÍAS DE 

REUNIDOS EN UN ÚNICO EVENTO 

PERSPECTIVA contexto nuevas formas de aprendizaje tendencias 

herramientas ideas experiencias disruptivas actualización 

intercambio de ideas speakers internacionales y locales pk 2020 breaks temáticos 

networking happy hours beneficios exclusivos teorías y prácticas más recientes 





•  Directores y Gerentes de Marketing 

•  Gerentes de áreas relacionadas 

•  Emprendedores 

•  Agencias de publicidad 

• Medios de comunicación 

•  Agencias digitales 

•  Comunicadores 

•  Relaciones publicas 

diseñado para: 





HERNÁN BURAK argentina 
mobile moves people 

•  Hernán Burak lleva más de 10 años en la industria 
publicitaria, siendo parte de Gerencias Generales 
de diferentes compañías en Argentina y Chile. 

•  Forma parte del equipo de Facebook desde octubre 
de 2012. En esta compañía desarrolló el negocio de 
Retail, Turismo y Gobierno para Argentina, y desde el 
2014 es Director de Agencias para el Cono Sur, siendo 
responsable por la relación con los grandes 
grupos publicitarios multinacionales. 

•  ¿cual es el impacto de mobile en el consumo de las 
personas? HERNAN BURAK COMPARTIRÁ LAS tendencias y 
avances en el uso de nuevas plataformas para el 
marketing, así como las tendencias de consumo de 
contenidos a través de servicios móviles.  
 



DIEGO GOLOMBEK argentina 
la ciencia de las ideas 

•  ¿Hay una ciencia de las ideas? La neurociencia cognitiva 
está explorando las bases de la creatividad y ofrece 
una serie de evidencias y consejos sobre la innovación, 
las ideas y la toma de decisiones. Sí: la ciencia se mete con 
nuestros pensamientos y trata de explicar por qué 
hacemos lo que hacemos. 

•  Doctor en Biología (Universidad de Buenos Aires), 
Profesor Titular y director del laboratorio de 
cronobiología (Universidad Nacional de Quilmes), 
investigador superior del CONICET, coordinador del 
Programa Nacional de Popularización de la Ciencia 
(Ministerio de Ciencia, Tecnología e Innovación 
Productiva). 



•  Realidad Virtual y Realidad Aumentada, ¿hype o 
realidad?. En su presentación, Asier Ríos hablará de por 
qué este es el momento, para emprendedores y marcas, 
de empezar a invertir en estas tecnologías que 
cambiarán el futuro de muchas industrias.  

•  actualmente en Silicon Valley como Global Program 
Manager en el equipo de Google Marketing Solutions. 
Obsesionado de la tecnología desde que descubrió su 
primer ordenador a muytemprana edad, Asier ha pasado 
los seis últimos años trabajando en Google y es mentor 
del programa google for entrepreneurs.  

•  También participo en un "proyecto del 20%" con el equipo 
de Google VR, capturando contenido 360 3D para una app 
educativa llamada Expeditions. Sus pasiones incluyen la 
realidad virtual, la fotografía, y una buena pizza. 

Asier rios españa 
 VR & AR: El momento es ahora 



Luciano Sposato argentina 
Secretos de la relación Corazón Cerebr0 

•  ¿Cómo se relaciona el cerebro con el corazón? ¿Qué 
impacto tiene esta relación en cómo entendemos 
nuestras emociones y cómo tomamos decisiones? 
¿Cómo afectan las enfermedades del corazón al 
cerebro y viceversa? Luciano Sposato, uno de los 
mayores referentes en este tema en el mundo, nos 
cuenta algunos secretos de nuestro cuerpo, con 
claro impacto en cómo vivimos, por ejemplo, los 
mundiales de fútbol. 

•  Luciano es un neurólogo que investiga la relación 
entre el corazón y el cerebro desde hace muchos 
años. Luego de desarrollar un centro de accidentes 
cerebrovasculares en la Fundación Favaloro 
(Argentina), siguió investigando en Canadá, en la 
Universidad de Western Ontario, donde dirige el 
laboratorio de Stroke, Demencia y Enfermedades 
Cardíacas. 



MARA DESTEFANIS argentina 
THE JOURNEY OF the DATA 

•  ¿Que es BIG data y como podemos medirlo? En su 
conferencia Mara Destefanis nos ayuda a comprender la 
gestión de grandes volúmenes de datos y como se alinean 
las estrategias de negocios para antIciparse a los 
cambios con el uso de los mismos, conocer que pasa con 
la marca en internet y como se capturan y se procesan 
los datos para aplicarlo a proyectos concretos. 

•  CEO y Founder de BigDataMachine, una plataforma de 
gestión de datos que comenzó como startup 
tecnológica. Ganador Baitec 2014, Ogilvy Finisher 2014. 
Fue parte de TechCrunch 2014 y 2015 en San Francisco. 

•  Licenciada en Comunicación Social por la Universidad de 
Córdoba, con 20 años de experiencia en comunicación, 
marketing y tecnología aplicada a empresas. Es  
profesora  de la diplomatura en Social Media y 
Comunicaciones digitales de la Universidad Siglo XXI.  

 



AMI LENBENDIKER ISRAEL 
What´s Next? Nuevas oportunidades para 
Startups en la revoluCiÓn de IA 

•  Los rápidos cambios que se están dando en la nueva 
economía de los asistentes virtuales generan 
oportunidades para los emprendedores y las empresas 
a las que el tiempo obliga a estar ajustando en forma 
constante sus modelos de negocios o de generación de 
ingresos. 

•  Actualmente en San Francisco trabaja como Global 
Strategy Lead en el equipo de Google Hardware. 

•  Apasionado sobre futurologÍa y nuevos dispositivos 
tecnológicos. Ami lleva 4 años trabajando en Google, 
es mentor en la Aceleradora de Launchpad en Google 
for Developers y Senior Advisor en Invertup (Fondo de 
Capital Semilla para LatinoamÉrica). Sus pasiones 
incluyen el hardware, el basket y la guitarra.  



CLAUDIO INVERNIZZI URUGUAY 
La emoción tercerizada 

 

•  EN SU CONFERENCIA NOS CUESTIONAREMOS HACIA DONDE VA LA 
PUBLICIDAD: TODO INDICARÍA QUE EN EL MEDIO DEL DESARROLLO 
TECNóLOGICO MÁS INTENSO QUE HAYA VIVIDO LA HUMANIDAD, LA 
PUBLICIDAD VA HACIA EL CORAZÓN DE SUS ORíGENES, EL MISMO 
LUGAR DE SIEMPRE, EL LUGAR DONDE TRANSCURRIÓ TODA SU 
HISTORIA: LA EMOCIÓN. 

•  FUNDADOR, PRESIDENTE Y DIRECTOR GENERAL CREATIVO DE 
HAVAS WORLWIDE GURISA. UNO DE LOS MÁS IMPORTANTES, 
PREMIADOS Y RECONOCIDOS PUBLICISTAS DE URUGUAY Y DE LA 
REGIÓN. Durante 20 años consecutivos fue el DIrector 
Creativo más reconocido por los anunciantes en su 
país según una encuesta de Equipos-Mori.  

•  Paralelamente a su actividad publicitaria fue director 
del canal estatal: Televisión Nacional de Uruguay y 
editó una novela, "La PulseAda", que recibió dos de los 
premios más prestigiosos de su país. 



ALDO GUERRERO MEXICO 
MARKETING dE PROXIMIDAD 

•  En su charla nos hablará de una tendencia del 2017 que 
es el marketing de proximidad y como las marcas 
pueden usarlo para monetizar e incrementar el 
engagement con sus consumidores. En este caso, los 
beacons como canal de venta y proximidad y su manera 
de transformar la forma en que los fans viven la 
experiencia de asistir a un juego de su equipo, a través 
de la tecnología. 

•  Fundador de Futvox sports Marketing & Digital Agency, 
actualmente Head Digital & Innovación en Chivas de 
Guadalajara el equipo de fútbol más popular e 
innovador de México. 



gUIllermo oliver MEXICO  
V ARCH SHARED TALK – GLIMPSE TO THE PROCESS 

•  Se desempeña como Senior Designer en el despacho Skidmore 
OWINGS & Merril, y como Director en Creartería taller de 
diseño e investigación independiente en San Francisco. 
Arquitecto por La Universidad de Colima, Mexico y Mtro. en 
Arquitectura y Urbanismo por la Architectural 
Association School of Architecture en Londres, Reino Unido. 

•  EL objetivo es mostrar de una manera digerida, fresca y 
global el uso del VR en una oficina de diseño, 
especificAMENTE como herramienta de coordinación dentro 
de la colaboración con otras partes del proyecto como 
artistas, consultores, clientes y comunidad. Se abordarán 
temas como: flujos y procesos de modelos para su 
visualización en VR, coordinación en VR de baja economía y 
visión del futuro de ESTA TECNOLOGÍA PARA ESTE TIPO DE 
APLICACIONES. 



JOSÉ PAREJA Mexico  
V ARCH SHARED TALK – INTERACTIVE BEHAVIOR 

•  Actualmente Senior Designer en el despacho Zaha Hadid 
Architects, y como CTO para ZHVR Group. Arquitecto 
por La Universidad de la Salle Bajio en Leon, 
Guanajuato, Mexico y Mtro. en Arquitectura y 
Urbanismo por la Architectural Association School of 
Architecture en Londres, Reino Unido.  

•  jOSÉ COMPARTIRÁ LOS DESAFÍOS DE LA IMPLEMENTACIÓN DE 
LA TECNOLOGÍA DE REALIDAD VIRTUAL EN EL ÁMBITO 
PROFESIONAL Y LA IMPLICANCIA DE UNA PRESENTACIÓN DE UN 
PRODUCTO DISEÑADO EN VR ANTE EL CLIENTE FINAL.  

•  Con un enfoque mas visual e interactivo José 
computará algunos de los mas recientes trabajos en 
VR realizados bajo su dirección en Zaha Hadid 
Arquitectos enfatizando en el creciente número de 
usuarios dentro del campo de la arquitectura y diseño 
y su aplicación al mercado. 



Juan carlos eggenberger guatemala 
El Marketing de ideas y su impacto social 
 

•  desde la nueva realidad de las plataformas de 
comunicación, cada uno de nosotros PUEDE transformar 
nuestro entorno. el marketing de las ideas da a personas 
“comunes” el poder de liderar y generar grandes cambios 
sociales, desde campañas de bien público hasta 
transformaciones políticas que cambian la historia de un 
país. En su conferencia, Juan Carlos nos cuenta, desde su 
experiencia en Teletón, el caso de Guatemala y el cambio 
de gobierno que se generó a partir de las redes sociales.  

•  Actualmente es Presidente de Teletón Guatemala y 
director estratégico en Comunnis. Esta involucrado en 
actividades sociales hace mas de 20 años, Fue Vice 
Presidente de la Oritel en 2 periodos consecutivos 
2010-2015 donde coordinó la Campaña Regional de 
Comunicación ORITEL – OEA donde se incorporan 2 nuevos 
miembros a la organización: Estados Unidos y Puerto Rico. 



DAMIAN SZTARKMAN aRGENTINA 
Marketing Crossfit: Adaptarse a los cambios 
sin salir lastimado 

•  En un escenario donde la innovación y la agilidad son un 
tema central en las organizaciones, desafiar nuestros 
propios modelos de negocios, adoptar procesos 
iterativos, abrazar el error, fallar rápido y explorar 
nuevas formas de asociación son algunas de las 
prácticas que una organización de Marketing podría 
adoptar para ser mas ágil..  

•  Licenciado en Comercialización y MBA de la Universidad 
Torcuato Di Tella. Realizó trabajos para Microsoft, HP, 
Kimberly Clark y Disney en Latinoamérica, Ford Argentina, 
Librerías Yenny / El ateneo y Musimundo. Profesor en el 
MBA y en el Máster en Marketing de la Universidad de San 
Andrés en Argentina. 



Cesar Silveyra argentina 
rapsumen 

	
	

•  Piscólogo, Rapero, Conferencista y danza terapeuta 
para crear espacios de experimentación y reflexión. 

•   Fundador y guía de DECILO, un movimiento de arte y 
sentido con más de 300 integrantes y 10 años de 
experiencia. Fue parte de Tedx Río de la Plata 2016.  

•  Poner en movimiento a una audiencia, fuera de la zona 
de “roquefort”. Para innovar hay que innovar, no solo 
hablar de ello .  



p k 2 0 2 0  

¿qué es? 
Una plataforma para exponer ideas y contar experiencias. 
 
¿QUÉ LOGRA?  
ESTE FORMATO PLANTEA EXPONER A LA AUDIENCIA A UNA BATERÍA 
DE IDEAS Y EXPERIENCIAS DE ÉXITO DE LA MANO DE REFERENTES 
DEL ÁMBITO LOCAL, PARA LUEGO PODER CONVERSAR CON ELLOS 

SOBRE LOS PUNTOS MÁS SOBRESALIENTES Y DE INTERÉS.  
 
10 speakers. 
20 diapositivas por disertante. 
20 segundos por diapositiva. 



E S P A C I O  S T A R T  U P S 



Rodrigo Weiberlen 
 

CEO de ICON,  Industrias creativas ON. .  
Co-fundador de Onir ia/TBWA, Brandon,  
Publica,  Analogica,  VientoSur,  Koga y 
Ejempla.  Miembro de los Consejos 
Consultivos de Unicef,  Sonidos de la 
T ierra,  Asociación C iudadela y miembro 
del grupo impulsor de la red Naranja 
Paraguaya.   

S T U D Y  T R I P  
silicon valley 2017 
Es un puente para conectar al mundo de la innovación 
con el mundo de oportunidades que vivimos en 
Paraguay. Vivir la cultura, el estilo de vida y los 
espacios y emprendimeintos desde donde se estan 
generando los cambios más importantes de nuestro 
tiempo. Conocé más de esto en MKTrends. 

Santiago Campos Cervera 
 

Emprendedor social,  apasionado por la 
tecnología y las comunicaciones.  Co-
fundador de S istema B Paraguay.  
Coordinador de ecosistemas en Koga 
Impact Lab,  la primera empresa B de 
Paraguay.  



AGENDA 
	
MIÉRCOLES 8  MARZO 
8:30 – 18:00HS 
 
 
JUEVES 9 MARZO 
8:30 – 18:00HS 
 
SHERATON ASUNCIÓN HOTEL 

D A T O S  D E L  
E V E N T O  



Beneficios Pase ejecutivo Pase PREMIUM 

MATERIALES 

TRADUCCIÓN SIMULTANEA 

COFFEE BREAK 

WIFI 

CERTIFICADO 

ASIENTOS PREFERENCIALES 

ESTACIONAMIENTO PREFERENCIAL 

COCKTAIL PARTY 

P P 
P P 
P P 
P P 
P P 

P 
P 
P 

C O R P O R A T I V O  
A  P A R T I R  D E  3  P E R S O N A S  

I N D I V I D U A L  U S D .  3 9 9  U S D .  4 9 9  

U S D .  3 5 9  U S D .  4 4 9  



SPONSORS 



MEDIA PARTNERS 





•  C o n s u m e r  i n s i g h t s     V I V I  P O N C E  
•  D i s e ñ o  d e  e x p e r i e n c i a s    S E R G I O  F E F E R O V I C H  
•  S t o r y t e l l i n g     C R I S T I N A  Q U I Ñ O N E S  
•  C o n s t r u y e n d o  i n n o v a c i ó n  y  c r e a t i v i d a d   P A B L O  F E R N Á N D E Z  
•  M i r a d a  S o c i a l  a l  m a r k e t i n g    P A B L O  F A G A  
•  M a r k e t i n g  E s t r a t é g i c o    R O D R I G O  S A A  
•  C o a c h i n g     J U A N  C I A P E S S O N I  

4 0 0  P A R T I C I P A N T E S 



•  E l  f u t u r o  d e l  M a r k e t i n g    d i e g o  l e v   
•  M a r k e t i n g  D i g i t a l     s e b a s t i á n  t o n d a  
•  N e u r o c i e n c i a s     l a u r a  m u c h n i k  
•  C r e a t i v i d a d     r o m a i n  n a e g e l e n  
•  I m p r e s i ó n  3 D     a l e j o  e s t e b e c o r e n a  
•  P R      l e  b l a n c  &  w e s t  
•  M e d i o s      e r i c  j a k u b a v i c i u s  
•  T e n d e n c i a s  L o c a l e s     m a t i a s  a s e n c i o  
•  B i t c o i n s      j u a n  p e d r o  m c c o r m a c k  

4 5 0  P A R T I C I P A N T E S 



•  U n  d í a  e n  l a  v i d a  d e l  c o n s u m i d o r  m o d e r n o  
•  L a s  e s t r a t e g i a s  q u e  r e v o l u c i o n a n  e l  m e r c a d o 
•  M a r k e t i n g  e n  l a  e r a  d i g i t a l  
•  E l  n u e v o  r o l  d e l  P R  
•  A D  T r e n d s  
•  L a  d i s r u p c i ó n  e n  l A  i n t e r s e c c i ó N  d e  l a  

c r e a t i v i d a d  y  t e c n o l o g í a  
•  A s í  s o m o s  l o s  s h o p p e r s  

R a n d i  Z u c k e r b e r g  
S i l v i a  M a g g i a n i  
D a n i e l  S i e b e r G  
M a r t í n  B l a n c o  
I a n  R u z a l - B r o n  
D a m i á n  D e l  V i s s o  
T a s h a  D e a n  
F e d e r i c o  R i s s o  

7 0 0  P A R T I C I P A N T E S 



•  E L  P O D E R  D E  L A  S I M P L I C I D A D  
•  I N N O V A C I Ó N  
•  M A R K E T I N G  D E  C O N T E N I D O S  
•  L A  E R A  D E  L A  C A D U C I D A D  P E R M A N E N T E  Y  L A  

A P E R T U R A  R A D I C A L  
•  T E N D E N C I A S  E N  L O Y A L T Y  
•  P A R A  U N  C A M I N O  D I F I C I L  U N A  P E R S O N A  S I N  L I M I T E S 
•  M E G A T E N D E N C I A S  Y  T E N D E N C I D A S  G L O B A L E S  Y  

R E G I N A L E S  
•  S U S T E N T A B I L I D A D  
•  L A S  M A R C A S  C O M O  A G E N T E S  D E  C A M B I O  
•  3 C  
•  C O M O  E S C A L A R  T U  I N V E R S I Ó N  o n l i n e  
•  I N N O V A C I Ó N  S I N  B L A B L A B L Á  

K E N  S E G A L L  
A L V A R O  G O N Z Á L E Z  A L O R D A  
J U A N  P E Ñ A  
L E O N A R D O  M A L D O N A D O  
S E B A S T I A N  C R E S P O  
A D O L F O  A L M A R Z A  
M A R I E L A  M O C I U S L K Y  
P A U L A  L Ó P E Z  L A N D Í V A R  
G A B R I E L A  K O R O V S K Y  
P A B L O  F E R N A N D E Z  
J U A N  T O R R A S  
E D U A R D O  B A T I S T T O N  

7 0 0  P A R T I C I P A N T E S 



# D O F U T U R E  

m k t r e n d s  @ m k t r e n d s p y  

@ m k t r e n d s p y  m k t r e n d s  

i n f o @ p t f . c o m . p y  

0 2 1  6 6 5  0 0 8  0 9 7 2  9 2 2  0 0 0  

M K T R E N D S . c o m . p y  


