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A ~ NUEVAS FORMAS DE APRENDIZAJE
@A NETWORKING BENEFICIOS EXCLUSIVOS
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DISENADO PARA:

* COMUNICADORES
* RELACIONES PUBLICAS







* HERNAN BURAK LLEVA MAS DE 10 ANOS EN LA INDUSTRIA
PUBLICITARIA, SIENDO PARTE DE GERENGIAS GENERALES
DE DIFERENTES COMPANIAS EN ARGENTINA'Y GHILE.

» FORMA PARTE DEL EQUIPO DE FACEBOOK DESDE OCTUBRE
DE 2012. ENESTA COMPANIA DESARROLLO EL NEGOCIO DE
RETAIL, TURISMO'Y GOBIERNO PARA ARGENTINA, Y DESDE EL
2014 £S5 DIRECTOR DE AGENGIAS PARA EL CONO SUR, SIENDC
RESPONSABLE POR LA RELACION CON LOS GRANDES
GRUPOS PUBLIGITARIOS MULTINAGIONALES.

* (CUALES EL IMPACTO DE MOBILE EN EL CONSUMO DE LAS
PERSONAS? HERNAN BURAK COMPARTIRA LAS TENDENCIAS Y
AVANCES EN EL USO DE NUEVAS PLATAFORMAS PARA EL
MARKETING, ASI COMO LAS TENDENCIAS DE CONSUMO DE
CONTENIDOS A TRAVES DE SERVICIOS MOVILES

HERNAN BURAK
MOBILE MOVES PEOPLE facebook
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» DOCTOR EN BIOLOGIA (UNIVERSIDAD DE BUENOS AIRES),
PROFESOR TITULAR Y DIREGTOR DEL LABORATORIO DE
CRONOBIOLOGIA (UNIVERSIDAD NACIONAL DE QUILMES)
INVESTIGADOR SUPERIOR DEL CONICET, COORDINADOR DEL
PROGRAMA NACIONAL DE POPULARIZACION DE LA CIENCIA
(MINISTERIO DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION
PRODUCTIVA),

>

¢HAY UNA CIENCIA DE LAS IDEAS? LA NEUROGIENCIA COBNITIVA
ESTA EXPLORANDO LAS BASES DE LA CREATIVIDAD Y OFRECE
UNA SERIE DE EVIDENCIAS Y CONSEJOS SOBRE LA INNOVACION,

) | ASIDEAS Y LA TOMA DE DECISIONES. Sk LA CIENCIA SE METE CON
) NUESTROS PENSAMIENTOS ¥ TRATA DE EXPLICAR POR QUE
% - HACEMOS LO QUE HACEMOS

,  DIEGO GOLOMBERR(

LA GIENCIA DE LAS IDEAS




228" « \CTUALMENTE EN SILICON VALLEY COMO GLOBAL PROGRAM
MANAGER EN EL EQUIPO DE GOOGLE MARKETING SOLUTIONS.
OBSESIONADO DE LA TECNOLOGIA DESDE QUE DESCUBRIO SU
PRIMER ORDENADOR A MUYTEMPRANA EDAD, ASIER RA PASADO
05 SEIS ULTIMOS ANOS TRABAJANDO EN GOOGLE Y ES MENTOR
JEL PROGRAMA GOOGLE FOR ENTREPRENEURS.

« TAMBIEN PARTICIPO EN UN "PROYECTO DEL 20%" CON EL EQUIPO
JE GOOGLE VR, CAPTURANDO CONTENIDO 360 3D PARA UNA APP
-DUCATIVA LLAMADA EXPEDITIONS. SUS PASIONES INCLUYEN LA
REALIDAD VIRTUAL, LA FOTOGRAFIA, Y UNA BUENA PIZZA.

» REALIDAD VIRTUAL Y REALIDAD AUMENTADA, ¢HYPE O
REALIDAD?. EN SU PRESENTACION, ASIER RIOS HABLARA DE POR
QUE ESTE ES EL MOMENTO, PARA EMPRENDEDORES Y MARCAS,
DE EMPEZAR A INVERTIR EN ESTAS TECNOLOGIAS QUE
CAMBIARAN EL FUTURO DE MUCHAS INDUSTRIAS.

Google
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# A& - LUCIANOESUNNEUROLOGO QUE INVESTIGA LA RELACION
R ENTRE EL CORAZON Y EL CEREBRO DESDE HACE MUCHOS
ANOS. LUEGO DE DESARROLLAR UN CENTRO DE ACCIDENTES
CEREBROVASCULARES EN LA FUNDACION FAVALORO
(ARGENTINA), SIGUIO INVESTIGANDO EN CANADA, EN LA
UNIVERSIDAD DE WESTERN ONTARIO, DONDE DIRIGE EL
| ABORATORIO DE STROKE, DEMENCIA Y ENFERMEDADES
CARDIACAS,

» ({00MO SE RELACIONA EL CEREBRO CON EL CORAZON? ¢QUE
IMPACTO TIENE ESTA RELACION EN COMO ENTENDEMOS
NUESTRAS EMOCIONES Y COMO TOMAMOS DECISIONES?
(COMO AFECTAN LAS ENFERMEDADES DEL CORAZON AL
UEREBRO Y VICEVERSA? LUCIAND SPOSATO, UNO DE LOS
MAYORES REFERENTES ENESTE TEMA EN EL MUNDG, NOS
CUENTA ALGUNUS SEGRE TOS DE NUESTRO CUERPO, CON

M

" CLARO IMPACTO EN COMO VIVIMOS, POR EJEMPLO, LOS
[UGIAND SPOSATORRG OARSTE AT
SECRETOS DE LA RELACION CORAZON CEREBRO
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AS
UAMBIOS CON EL USO DE L
ARCAENINTERNET Y COMO SE CAPTURAN Y SE PROCESAN

|05 DATOS PARA APLICARLO A PROYECTOS CONCRE TOS

AM

@

\

UE PAR
ADA EN COMUNICACION SOCIAL POR LA UNIVERSIDAD DE

UMUN

URA DE LA
CAGIONES DIGITALES DE LA UNIVERSIDAD SIGLO XXI.

-OUNDER DE BIGDATAMACHINE, UNA PLATAFORMA DE

DE DATOS QUE COMENZ0 COMO STARTUP

0GICA. GANADOR BAITEC 2014, OGILVY FINISHER 2014,

£ DE TECHCRUNCH 2014 Y 2015 EN SAN FRANCISGO.

BA, CON 20 ANOS DE EXPERIENCIA EN COMUNICACION,

ING Y TECNOLOGIA APLICADA A EMPRESAS. ES
JIPLOMATURA EN SOCIAL MEDIA'Y

JUE ES BIG DATA'Y COMO PODEMOS MEDIRLO? EN SU
UNFERENCIA MARA DESTEFANIS NOS AYUDA A GOMPRENDER LA
"STION DE GRANDES VOLUMENES DE DATOS Y COMO SE ALINEAN
-5 [RATEGIAS DE NEGOCIOS PARA ANTICIPARSE A LOS

> MISMOS, CONOCER QUE PASA CON




"« AGTUALMENTE EN SAN FRANCISCO TRABAJA COMO GLOBAL
STRATEGY LEAD EN EL EQUIPO DE GOOGLE HARDWARE

»  APASIONADO SOBRE FUTUROLOGIA Y NUEVOS DISPOSITIVOS
TECNOLOGICOS. AMILLEVA 4 ANOS TRABAJANDO EN GOOGLE
-5 MENTOR EN LA AGELERADORA DE LAUNCHPAD EN GOOGLE
-OR DEVELOPERS Y SENIOR ADVISOR ENINVERTUP (FONDO DE
CAPITAL SEMILLA PARA LATINOAMERICA). SUS PASIONES
NCLUYEN EL HARDWARE, EL BASKET Y LA GUITARRA

« L0S RAPIDOS CAMBIOS QUE SE ESTAN DANDO EN LA NUEVA
ECONOMIA DE LOS ASISTENTES VIRTUALES GENERAN
UPORTUNIDADES PARA LOS EMPRENDEDORES Y LAS EMPRESAS
ALAS QUE EL TIEMPO OBLIGA A ESTAR AJUSTANDO EN FORMA
CONSTANTE SUS MODELOS DE NEGOCIOS 0 DE GENERACION DE
INGRESUS.

WHAT'S NEXT? NUEVAS CPDRTUNITRGES PARA
| STARTUPSEN LA REVOLUGIONDEf Google

/|



)2 &> * FUNDADOR, PRESIDENTE Y DIRECTOR GENERAL CREATIVO DE
i HAVAS WORLWIDE GURISA. UNO DE LOS MAS IMPORTANTES,
PREMIADOS Y RECONQCIDOS PUBLICISTAS DE URUGUAY Y DE LA
REGION. DURANTE 20 ANOS CONSECUTIVOS FUE EL DIRECTOR
CREATIVO MAS RECONOCIDO POR LOS ANUNGIANTES EN SU
PAIS SEGUN UNA ENCUESTA DE EQUIPOS-MORI

 PARALELAMENTE A SU ACTIVIDAD PUBLICITARIA FUE DIRECTOR
DEL CANAL ESTATAL: TELEVISION NACIONAL DE URUGUAY Y
DITO UNA NOVELA, LA PULSEADA", QUE RECIBIO DOS DE LOS
-MIOS MAS PRESTIGIOSOS DE SU PAIS.
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» EN SU CONFERFNGIA NOS CUESTIONAREMOS HACIA DONDE VA LA
PUBLICIDAD: TODO INDICARIA QUE EN EL MFDIO DFL DESARROLLO
i\ ~ TECNOLOGICO MAS INTENSO QUE HAYA VIVIDO LA HUMANIDAD, LA
oS ok DUBLICIDAD VA HAGIA EL CORAZON DF SUS ORIGENES, EL MISMO
UGAR DF SIFMPRE, EL LUGAR DONDF TRANSCURRIO TODA SL

‘ ,,,,, m |NVERN|Z ZI HISTORIA:; LA EMOCION.

LA EMUCION TERCERIZADA
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PO DE FUT

GITAL AGENCY
ION EN CHIVAS DE
B0L MAS POPULARE

INNOVADOR DE MEXICO.

e ENSUCHARLA NOS HABLARA DE
-5 EL MARKETING DE PROXIM

PUEDEN USARLO PARA MONETIZAR E INCREMENTAR EL
ENGAGEMENT GON SUS CONSUMIDORES. EN ESTE CASG,
SEACONS COMO CANAL DE VENTA'Y PROXIMIDAD'Y S
JE TRANSFORMAR LA FORMA EN QUE LOS FANS VIVEN
-XPERIENCIA DE ASISTIR A UN JUEGO DE SU EQUIPO, A
DE LA TECNOLOGIA.

UNA TENDENGIA DEL 201/ QUE
JAD'Y COMO LAS MARGAS

LOS
MANERA
A
TRAVES




24" * SEDESEMPENA COMO SENIOR DESIGNER EN EL DESPACHO SKIDMORE
it OWINGS & MERRIL, Y COMO DIRECTOR EN CREARTERIA TALLER DE
DISENO E INVESTIGACION INDEPENDIENTE EN SAN FRANCISCO
ARQUITECTO POR LA UNIVERSIDAD DE COLIMA, MEXICO Y MTRO. EN
ARQUITECTURA'Y URBANISMO POR LA ARCHITECTURAL
ASSUGIATION SCHOOL OF ARCHITECTURE EN LONDRES, REINO UNIDO.

o ELOBJETIVOES MOSTRAR DE UNA MANERA DIGERIDA, FRESCA'Y
GLOBAL EL USO DEL VR EN UNA OFICINA DE DISENO,
"SPECIFICAMENTE COMO HERRAMIENTA DE COORDINACION DENTRO
DE LA COLABORACION CON OTRAS PARTES DEL PROYECTO COMO
ARTISTAS, CONSULTORES, CLIENTES Y COMUNIDAD. SE ABORDARAN
TEMAS COMO: FLUJOS Y PROCESOS DE MODELOS PARA SU
VISUALIZACION EN VR, COORDINACION EN VR DE BAJA ECONOMIA Y
VISION DEL FUTURO DE ESTA TECNOLOGIA PARA ESTE TIPO DE
APLICACIONES.

SOM




& ° ACTUALMENTE SENIOR DESIGNER EN EL DESPACHO ZAHA HADID
R ARCHITECTS, Y COMO CTO PARA ZHVR GROUP. ARQUITECTO
POR LA UNIVERSIDAD DE LA SALLE BAJIO EN LEON,
GUANAJUATO, MEXICO Y MTRO. EN ARQUITECTURA'Y
URBANISMO POR LA ARCRITEGTURAL ASSOGIATION SCHOOL OF
ARCHITECTURE EN LONDRES, REINO UNIDO

JOSE COMPARTIRA LOS DESAFIOS DE LA IMPLEMENTACION DE
| A TECNOLOGIA DE REALIDAD VIRTUAL EN EL AMBITO

S e PROFESIONAL Y LA IMPLICANGIA DE UNA PRESENTACION DE UN
i PRODUCTO DISENADO EN VR ANTE EL CLIENTE FINAL.

£ el gl CON UN ENFOQUE MAS VISUAL E INTERACTIVO JOSE

| L COMPUTARA ALGUNOS DE LOS MAS RECIENTES TRABAJOS EN
VR REALIZADOS BAJO SU DIRECCION EN ZAHA HADID
ARQUITECTOS ENFATIZANDO EN EL CRECIENTE NUMERO DE
USUARIOS DENTRO DEL CAMPO DE LA ARQUITECTURA'Y DISENO

JOSE PAREJA Y SU APLICACION AL MERCADO.
\ ARCH SHARED TALK — INTERACTIVE BEHAVIOR

Zanha Hadid Archirecrs




7#ge®  ACTUALMENTE ES PRESIDENTE DE TELETON GUATEMALAY
R DIRECTOR ESTRATEGICO EN COMUNNIS. ESTA INVOLUCRADO EN
ACTIVIDADES SOCIALES HACE MAS DE 20 ANOS, FUE VICE
PRESIDENTE DE LA ORITEL EN 2 PERIODOS CONSEGUTIVOS
2010-2015 DONDE COORDINO LA CAMPANA REGIONAL DE
COMUNICACION ORITEL — OEA DONDE SE INCORPORAN 2 NUEVOS
“ MIEMBROS A LA ORGANIZACION: ESTADOS UNIDOS Y PUERTO RICO.

, DESDE LA NUEVA REALIDAD DE LAS PLATAFORMAS DE
/ N o COMUNICACION, CADA UNO DE NOSOTROS PUEDE TRANSFORMAR
J o NUESTRO ENTORNO. EL MARKETING DE LAS IDEAS DA A PERSONAS
Y " "COMUNES" EL PODER DE LIDERAR Y GENERAR GRANDES CAMBIOS

SOCIALES, DESDE CAMPANAS DE BIEN PUBLICO HASTA
( g | TRANSFORMACIONES POLITICAS QUE CAMBIAN LA HISTORIA DE UN
| i PAIS. EN SU CONFERENCIA, JUAN CARLOS NOS CUENTA, DESDE SU

b
!
|

|

|

FXPERIENCIA EN TELETON, EL CASO DE GUATEMALA Y EL CAMBIO

JU AN c RLOS EGGENBERGER DE GOBIERNO QUE SE GENERO A PARTIR DE LAS REDES SOCIALES.

'EL MARKETING DE IDEAS Y SUIMPACTO SOCIAL ,
| " \. ™ oritel

9P

"



~ MARKETING CROSS
SIN SALIR LASTIMADO

. ADAPTARSE A LOS CAMBIOS

BRERIAS YE

NDRES EN ARGENTINA

LICENCIADO EN CUME%CIALIZACIOI\. Y MBA DE LA UNIVERSIDAD
TORCUATO DITELLA. REALIZ0 TRABAJOS PARA MICROSOFT, HP,
KIMBERLY CLARK Y DISNEY EN LATINOAMERICA, FORD ARGENTINA,

i NNY / EL ATENED Y MUSIMUNDO. PROFESOR EN EL
MBA'Y EN EL MASTER EN MARKETING DE LA UNIVERSIDAD DE SAN
A A

e ENUN ESCENARIO DONDE LA INNOVAGION Y LA AGILIDAD SON UN

TEMA GENTRAL ENLAS ORGAN

PRACTICAS QUE UNA URGANIZA
ADOPTAR PARA SER MAS AGIL.

"ROPIOS MODELOS DE NEGOCIOS, ADOPTAR PROCESOS
TERATIVOS, ABRAZAR EL ERROR, FALLAR RAPIDO Y EXPLORAR
NUEVAS FORMAS DE ASOCIACION SON ALGUNAS DE LAS

/ACIONES, DESAFIAR NUESTROS

CION DE MARKETING PODRIA



~ PRAPSUMEN

» PISCOLOGO, RAPERD, CONFERENCISTA Y DANZA TERAPEUTA

PARA CREAR

FSPACIOS DE EXPERIMENTACION Y REFLEXION.

» FUNDADOR Y GUIA DE DECILO, UN MOVIMIENTO DE ARTE Y

SENTIDO CON

MAS DE 300 INTEGRANTES Y 10 ANOS DE

EXPERIENCIA. FUE PARTE DE TEDX RIO DE LA PLATA 2016.

* PONER ENMC
JE "ROQUEFD

VIMIENTO A UNA AUDIENGIA, FUERA DE LA ZONA
{17, PARA INNOVAR HAY QUE INNOVAR, NO S0LO

1ABLAR DE E

L0,

TEPX RiqdeIaPIata

x=evento TED organizado de forma

ndependiente



10 SPEAKERS. :
20 DIAPOSITIVAS POR DISERTANTE.
20 SEGUNDOS POR DIAPOSITIVA
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UNDADOR [ A B PARAGUAY,
COORDINADOR DE ECOSISTEMAS EN KOGA
IMPACT LAB, LA PRIMERA EMPRESA B DE
PARAGUAY.




AGENDA

MIERCOLES 8 IVIAR/0
3:0U ~ 1B00HS

JATOS DEL

JUEVES 9 \VAR/(
3:0U0 ~ 1800HS
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BENEFICIOS PASE EJECUTIVO  PASE PREMIUM

MATERIALES

TRADUCCION SIMULTANEA
COFFEE BREAK

WIF|

GERTIFIGADC

ASIENTOS PREFERENCIALES
ESTACIONAMIENTO PREFERENCIAL
COCKTAIL PARTY

ANEANERNEANERN

NANANANRNRANK

INDIVIDUAL usn. 399 usn. 499

CURPORATIVO usp. 399 usp. 449
A PARTIR DE 3 PERSONAS
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400 PARTICIPANTES

1]

TOPIGS

CONSUMER INSIGHTS

DISENO DE EXPERIENCIAS

STORYTELLING

CONSTRUYENDO INNOVACION Y CREATIVIDAD
MIRADA SOCIAL AL MARKETING

MARKETING ESTRATEGICO

COACHING

i = H F

i F H

R
hnd
SPEAKERS

VIVI PONCE

SERGIO FEFEROVICH
CRISTINA QUINONES
PABLO FERNANDEZ
PABLO FAGA
RODRIGO SAA

JUAN CIAPESSONI



450 PARTICIPANTES

1]

TOPICS

EL FUTURO DEL MARKETING
MARKETING DIGITAL
NEUROCIENCIAS
CREATIVIDAD

IMPRESION 3D

PR

MEDIOS

TENDENCIAS LOCALES
BITCOINS

R
hnd
SPEAKERS

DIEGO LEV
IAN TONDA
LAURA MUCHNIK
ROMAIN NAEGELEN
ALEJO ESTEBECORENA
LE BLANC & WEST
ERIC Z22KUBAVICIUS
MATIAS ASENCIO
JUAN ==DRO MCCORMACK

SEBA

Eli H = H & li



700 PARTICIPANTES

i ]

TOPICS

UN DIA EN LA VIDA DEL CONSUMIDOR MODERND

LAS ESTRATEGIAS QUE REVOLUCIONAN EL MERCADO
MARKETING EN LA ERA DIGITAL

EL NUEVO ROL DEL PR

AD TRENDS

LA DISRUPCION EN LA INTERSECCION DE LA
CREATIVIDAD Y TECNOLOGIA

ASI SOMOS LOS SHOPPERS

R
A
SPEAKERS

= RANDI ZUCKERBERG
= SILVIA MAGGIANI
= DANIEL SIEBERG

= MARTIN BLANCO

= |AN RUZAL-BRON
= DAMIAN DEL VISSO
= TASHA DEAN

= FEDERICO RISSO



700 PARTICIPANTES

1]

TOPIGS

EL PODER DE LA SIMPLICIDAD

INNOVACION

MARKETING DE CONTENIDOS

LA ERA DE LA CADUCIDAD PERMANENTE Y LA
APERTURA RADICAL

TENDENCIAS EN LOYALTY

PARA UN CAMINO DIFICIL UNA PERSONA SIN LIMITES
MEGATENDENCIAS Y TENDENCIDAS GLOBALES Y
REGINALES

SUSTENTABILIDAD

LAS MARGCAS COMO AGENTES DE CAMBIO

30

COMO ESCALAR TU INVERSION ONLINE
INNOVACION SIN BLABLABLA

R
hnd
SPEAKERS

E KEN SEGALL

= ALVARO GONZALEZ ALORDA
= JUAN PENA

B LEONARDO MALDONADO
= SEBASTIAN CRESPO

Ba ADOLFO ALMARZA

= MARIELA MOCIUSLKY
= PAULA LOPEZ LANDIVAR
= GABRIELA KOROVSKY
=PABLO FERNANDEZ

= JUAN TORRAS

g EDUARDO BATISTTON
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0972 922 000
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